PRESSEMITTEILUNG:

Jugendforschungsinstitut EYE Research belegt:
Kinder heute — nicht nur

eine ,,Fun-Generation*

Kinder im Alter zwischen 8 und 12 Jahren sind an
ernsten gesellschaftspolitischen Themen sehr
interessiert und beziehen dazu auch eindeutig Stellung
— dies ist das Ergebnis einer aktuellen Umfrage des
Stuttgarter Jugendforschungsinstitutes EYE Research
unter Jungen und Miidchen dieser Altersstufe.

Einmal im Leben so stark und méchtig sein wie Superman
und ebenso heldenhafte Taten vollbringen wie er, das
wiinschen sich viele Kinder.

Und die vom Jugendforschungsinstitut EYE Research
befragten Kids im Alter zwischen 8 und 12 Jahren wissen
auch genau, was sie mit ihren auflergewohnlichen
Qualitdten anfangen wiirden: namlich die Welt besser
machen. Wiren sie selbst Superman oder ein anderer toller
Held, wiirden 68% der befragten Kinder als erstes Kriege
verhindern oder beenden wollen, an zweiter Stelle (53 %)
wiirden sie die Bedrohung durch terroristische Anschlige
beenden und als Drittes (39 %) gegen Gewalt und
Kapitalverbrechen vorgehen. Auch Naturkatastrophen
beschiftigen die Kinder, 37 % aller befragten Jungen und
Midchen wiirden, sofern es in ihrer Macht stiinde, dafiir
sorgen, dass Ereignisse wie die Tsunami-Katastrophe oder
das Erdbeben in Pakistan die Menschheit kiinftig nicht
mehr treffen.

Im Zeitvergleich zu einer Erhebung in 2003 stieg dabei vor
allem die Angst vor dem Terrorismus (Platz 4 = Platz 2)
und das Augenmerk auf den Naturkatastrophen (Platz 7 2
Platz 4), wahrend der Hunger in der 3. Welt etwas aus dem
Blickwinkel geraten ist (Platz 3 = Platz 6).

,Das Ergebnis dieser Untersuchung spiegelt die
gesellschaftliche Diskussion und zeigt, dass Kinder heute
groBen Anteil nehmen an gesellschaftspolitischen
Ereignissen und diese durchaus zu ihren eigenen Themen
machen“, so EYE Research Geschiftsfithrer und
Jugendforscher Christoph Blum. Kinder dieses Alters seien
durch Fernsehen, Internet und anderer Medien sehr viel
informierter und hitten einen Zugang zu den
Geschehnissen in der Welt, wie es keine Generation zuvor
je hatte — Kriege, Naturkatastrophen und Ahnliches
erreichen in ,Echtzeit’ auch die Kinderzimmer und sind
damit ebenso Teil des Alltags der Kids wie ihre Stars,
Freizeitinteressen und personlichen Belange.

Die Forscher von EYE Research haben die Jungen und
Midchen deshalb auch zu ihren ganz personlichen
Wiinschen befragt. Hier zeigte sich ebenfalls, dass nicht in
erster Linie Konsum und Besitztum das Denken und
Fiihlen des Nachwuchses bestimmen, sondern das eigene



soziale Umfeld, die Schule und die ernsthafte
Beschiftigung mit der eigenen Person:



Ganz oben auf der Wunschliste der 8 bis 12Jdhrigen steht
ein besseres Klarkommen mit und in der Schule (69 %),
dicht gefolgt von dem Bediirfnis nach wirklich guten
Freunden, mit denen sie sich gut verstehen (68 %).
Top-Wunsch Nummer drei der Kids lautet ,,mehr Zeit zu
tun, was ich will“, immerhin an siebenter Stelle wiinschen
sich die Kinder ,,dass mir nicht dauernd jemand sagt, was
ich zu tun oder lassen habe®. Fiir Jugendforscher Christoph
Blum ein Signal dafiir, dass Kinder zwischen acht und
zwolf Jahren ,,0ft zu sehr eingespannt sind zwischen den
Anforderungen der Schule und einem sehr engen
Terminplan auBerschulischer Aktivititen. Fiir wirklich
freie Zeit zum spontanen Spielen und Selbstgestalten sei da
oft nur noch wenig Platz.

Sorge bereite den Forschern auch, dass viele Kinder in
Deutschland (62 %) sich wiinschten, ,,nicht so oft traurig
zu sein“. Diese beachtliche Neigung zur Depression schon
bei Kindern unter 12 Jahren spiegelt zum einen ihr Erleben
der ,groflen Probleme unserer Zeit’ ebenso wie die vielen
individuellen Schwierigkeiten ihres Alltages. Sie ist aber,
so Jugendforscher Blum, auch Ausdruck der allgemeine
Stimmung im Land,: ,,Du bist Deutschland* — ein Satz der
aktuellen Imagekampagne Deutschland, der atmosphérisch
also auch auf die Kinder zutrifft.

Kontakt: EYE Research
Raiffeisenstrafie 13/1, 70794 Filderstadt

Christoph Blum, Tel.: 0711-7070 9561
e-mail: c.blum @eye-research.de

Anhang:

Grafik 1 Die dringenden ,grof3en Probleme unserer Zeit * aus Sicht der Kids
Grafik 2 Die personlichen Sorgen und Wiinsche der Kids*



Grafik 1 Die dringenden ,grof3en Probleme unserer Zeit * aus Sicht der Kids

. S
Telefonbefragung ,,Wiinsche und Sorgen der Kids %
s ‘ s L3
Die ,groflen Probleme* aus Sicht der Kinder sYs Research
(Gesamtgruppe; 10 vorgegebene Items; Top3 — Wahl; Angaben in %)
wStell Dir vor, Du bist Supermann und kommst nach Chaos-City — dort gibt es alle méglichen Probl. und Ko ph
Mit Deiner Supermann-Kraft kannst Du drei der Probleme lisen, welches wiire das erst, welches kime dann und welches als Drittes?“
wiirde ich losen als ... M erstes [ an 2. und 3. Stelle = Gesamtanteil Top3 l;;;f
Kriege | 68 1
Terroristische Anschliage | 53 4
Gewalt und Verbrechen | 39 2
Naturkatastrophen | 37 6
Umweltverschmutzung 5
Hunger in der dritten Welt 3
Arbeitslosigkeit 6
Schlechte Schulausbildung 9
Scheidung und Trennung 8
in Familien
Biirger haben zu wenig 10

Einfluss auf die Politik

Basis: EYE research Telefonbefragung (N= 150 Kinder zwischen 8 — 12 Jahren)

... Kinder sind aufmerksam, interessiert und engagiert ...
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Grafik 2 Die personlichen Sorgen und Wiinsche der Kids“

Telefonbefragung ,,Wiinsche und Sorgen der Kids* %
Die ,personlichen Wiinsche* der Kinder Ers Research

(Gesamtgruppe; 10 vorgegebene statements; 3 p.Skala; Angaben in %)

wIch habe hier eine Liste mit Wiinschen.
Wie wichtig sind die folgenden Wiinsche fiir Dich selbst?“

der Wunsch ist fiir mich selbst... [l ganz wichtig [ mittel [] nicht so wichtig

Besser mit der Schule zurechtkommen @
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Mehr wirkliche Freunde, mit denen ich
mich gut verstehe
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Mehr Zeit zu tun, was ich will 66 5
Weniger Arger mit den Klassenkameraden

R
]

Nicht so oft ungerecht behandelt werden

Nicht so oft traurig sein 2
Nicht dauernd jemanden, der mir sagt, 9 E7) “
was ich zu tun oder zu lassen habe
Geld, mir schéne Sachen zu kaufen 46 b “
Abends auch mal langer weg diirfen -] b “
Besseres Aussehen 19 2 53 l

Basis: EYE research Telefonbefragung (N= 150 Kinder zwischen 8 — 12 Jahren)

... Leistung, Freunde, Freiheit & Gerechtigkeit — keine schlechten Wiinsche ...
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